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Раздел 1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Целью освоения дисциплины является достижение планируемых результатов обучения, 

соответствующих установленным в ОПОП индикаторам достижения компетенций: 
 

Код и 

наименование 

компетенции 

Код и наименование   

индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

1. УК-9 

Способен 

принимать 

обоснованные 

экономические 

решения в 

различных 

областях 

жизнедеятельно

сти 

УК-9.1. Понимает 

базовые принципы 

функционирования 

экономики и 

экономического 

развития, цели и формы 

участия государства в 

экономике 

знания: Знает основные экономические понятия 
(экономические ресурсы, экономические агенты, 

спрос, предложение, рынок, цена, конкуренция, 
доходы, издержки, прибыль и т.д.); основы 

поведения экономических агентов (фирм); 

закономерности функционирования рыночной 
экономики и принципы рыночного обмена; 

характеристики и типы рыночных структур; 
основные цели и риски предпринимательской 

деятельности, формы ведения 
предпринимательской деятельности и их 

основные характеристики, формы 
государственной поддержки предпринимателей и 

государственного регулирования.  

 
умения: Умеет находить информацию о событиях 
в экономике, в том числе на различных рынках, 

анализировать последствия экономической 

политики государства на различных отраслевых 
рынках.  

 
навыки: Владеет навыками оценки принятия 
решений экономических агентов (потребителей и 

производителей) в условиях функционирования 

различных рыночных структур.  

 
УК-9.2. Применяет 

методы экономического 

и финансового 

планирования для 

достижения текущих и 

долгосрочных целей 

знания: Знает сущность и функции 

предпринимательской деятельности; 
организационно-правовые формы 

предпринимательской деятельности, отличие 
частного предпринимательства от хозяйственной 

деятельности государственных организаций; 

методы финансового планирования для 
достижения текущих и долгосрочных целей.  

 
умения: Умеет решать текущие и стратегические 

задачи в сфере финансового планирования; 
выбирать инструменты управления финансами 

для достижения поставленных финансовых целей.  

 
навыки: Владеет навыками планирования и 

организации текущей деятельности с 
использованием информационных систем и 

программных продуктов.  

 

   

 



 

 

 УК-9.3. Использует 

финансовые 

инструменты для 

управления личными 

финансами, 

контролирует 

собственные 

экономические и 

финансовые риски 

знания: Знает основные государственные и 
финансовые учреждения (организации) и 

принципы взаимодействия с ними; понятия риск и 

неопределенность, осознает неизбежность риска и 
неопределенности в текущей деятельности и 

долгосрочной перспективе; виды и источники 
возникновения рисков; способы их оценки и 

снижения, управления рисками; знает свои права, 
обязанности и ответственность.  

 
умения: Умеет оценивать риски; свои права, в 

том числе на государственные льготы и формы 
поддержки; находить достоверную информацию о 

тенденциях и процессах, происходящих в 
экономике; анализировать основные перспективы 

и последствия принимаемых государственных 
мер и реализуемых мероприятий на отраслевых 

рынках.  

 
навыки: Владеет навыками формирования 

конкурентной стратегии, используя различные 
финансовые инструменты и информационные 

продукты.  

 
2. ПК-1 

Способен 

осваивать и 

использовать 

теоретические 

знания и 

практические 

умения и 

навыки в 

предметной 

области при 

решении 

профессиональ

ных задач 

ПК-1.1.  Знает 

структуру, состав и 

дидактические единицы 

предметной области 

(преподаваемого 

предмета).  

знания: Знает содержание, состав дисциплины 
"Теория отраслевых рынков", основные научные 

школы, занимавшиеся данной проблематикой; в 
частности знает природу и специфику отраслевых 

рынков, их структуру, механизмы; 
закономерности функционирования и развития, 

основные принципы организации исследований 

по проблемам управления отраслевыми рынками; 
основы построения, расчета и анализа 

современной системы показателей, 
характеризующих деятельность хозяйствующих 

субъектов в соответствии с особенностями 
функционирования отраслевых рынков и т.д.; 

закономерности, особенности явлений и 
процессов, базовые теории в рамках 

рассматриваемой дисциплины; программы, 

учебники и учебно-методические материалы по 
предмету.  

 
умения: Умеет компоновать содержание 

преподаваемой дисциплины из общепринятых её 
разделов, грамотно расставлять смысловые 

акценты в процессе обучения.  

 
навыки: Владеет навыками отбора состава 

дидактических единиц с опорой на ФГОС ОО и 
ФГОС ВО.  

 

   

 



 

 

 ПК-1.2. Умеет 

осуществлять отбор 

учебного содержания 

для его реализации в 

различных формах 

обучения в 

соответствии с 

требованиями ФГОС 

ОО.   

 

знания: Знает основные способы формирования 
рабочих программ, учебно-методических 

материалов, фонда оценочных средств 

преподаваемых предметов на основе дисциплины 
"Теория отраслевых рынков"; закономерности и 

принципы формирования содержания учебной 
дисциплины.  

 
умения: Умеет анализировать базовые 

предметные теоретические представления о 
сущности, закономерностях, особенностях 

изучаемых явлений и процессов в рамках 
дисциплины "Теория отраслевых рынков"; 

осуществлять отбор учебного материала для 
реализации в различных формах учебной и 

внеучебной деятельности (в том числе в 
соответствии с требованиями ФГОС ОО). Умеет 

формировать рабочие программы учебных 
дисциплин с учётом требований ФГОС и 

особенностей применяемых форм обучения.  

 
навыки: Владеет навыком разработки плана 

преподавания и сущностного наполнения его 
информацией по дисциплине (модулю, теме).  

 
ПК-1.3.  Демонстрирует 

умение разрабатывать 

различные формы 

учебных занятий, 

применять методы, 

приемы и технологии 

обучения, в том числе 

информационные.  

  

 

знания: Знает различные способы проведения 
учебных занятий, инструменты, технологии, 

позволяющие повысить вовлечённость 
обучающихся.  

 
умения: Умеет применять различные технологии 

при проведении учебных занятий в процессе 
педагогической деятельности. Умеет определять 

границы их применения.  

 
навыки: Владеет навыками разработки 

различных форм проведения учебных занятий и 
оценочных средств с применение содержания 

предметной области дисциплины "Теория 

отраслевых рынков"; применения методов, 
приемов, технологий, в том числе 

информационных, для решения 
профессиональных задач.  

 

   

 



 

 

3. ПК-3 

Способен 

формировать 

развивающую 

образовательну

ю среду для 

достижения 

личностных, 

предметных и 

метапредметны

х результатов 

обучения 

средствами 

преподаваемых 

учебных 

предметов 

ПК-3.1.  Владеет 

способами интеграции 

учебных предметов для 

организации 

развивающей учебной 

деятельности 

(исследовательской, 

проектной, групповой и 

др.).   

 

знания: Знает подходы и технологии интеграции 
дисциплины в развивающую деятельность 

(исследовательскую, проектную, групповую и 

др.).  

 
умения: Умеет видеть межпредметные связи и 
использовать их.  

 
навыки: Владеет навыками использования 
теоретические знаний и практических умений в 

предметной области при решении 
профессиональных задач. Владеет навыками 

проведения эмпирических исследований, анализа, 
прогнозирования и мониторинга отраслевых 

рынков, позволяющими интегрировать 
полученные результаты в предметную область 

рассматриваемой дисциплины, в индивидуальную 

и групповую научно-исследовательскую и 
проектную деятельности.  

 ПК-3.2. Использует 

образовательный 

потенциал 

социокультурной среды 

региона в преподавании 

(предмета по профилю) 

в учебной и во 

внеурочной 

деятельности.   

  

 

знания: Знает компоненты и состояние научно- 

исследовательского и социокультурного 
потенциала региона, где осуществляется 

образовательная деятельность.  

 
умения: Умеет включать научно- 

исследовательские, научно-образовательные, 
социокультурные объекты в образовательную 

среду и процесс обучения; использовать 
собственные ресурсы и потенциал 

социокультурной среды региона; определять 
возможности развития и способности для 

эффективного достижения целей в преподавании 
предмета; применять знания предметной области 

и социокультурной среды региона в учебной и во 
внеурочной деятельности.  

 
навыки: Владеет технологиями проектирования 

элементов образовательной среды преподаваемой 
дисциплины с учетом возможностей 

образовательной организации и конкретного 

региона.  

 

   

 



 

 

 ПК-3.3.  Знает 

психолого-

педагогические условия 

создания развивающей 

образовательной среды 

для достижения 

личностных и 

метапредметных 

результатов обучения 

знания: Знает компоненты образовательной 
среды и их дидактические возможности; способы 

использования преподаваемого предмета для 

решения педагогических, научно-методических и 
организационно-управленческих задач; психолого 

-педагогические условия развивающей 
образовательной среды с целью формирования 

образовательного потенциала, достижения 
личностных и метапредметных результатов 

обучения.  

 
умения: Умеет использовать компоненты 

образовательной среды для достижения 
планируемых результатов обучения.  

 
навыки: Владеет методиками создания 

развивающей среды с учётом особенной 
обучающихся и образовательного процесса в 

конкретной образовательном учреждении.  

 

   

Раздел 2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 
  

Дисциплина относится к обязательной части ОПОП.  

Дисциплина является обязательной 

Для продолжения формирования заявленных компетенций необходимы знания 

предшествующих дисциплин: Экономическая  теория (УК-9), Микроэкономика (УК-9), 

Теория поведения фирмы (УК-9), Основы предпринимательства (УК-9), Микроэкономика 

(ПК-1), Теория поведения фирмы (ПК-1), Микроэкономика (ПК-3), Теория поведения 

фирмы (ПК-3), Основы предпринимательства (ПК-3) 

Изучаемая дисциплина является основой для продолжения формирования указанных 

компетенций в следующих дисциплинах: Национальная экономика (УК-9), Национальная 

экономика (ПК-1), Национальная экономика (ПК-3); практиках: Производственная 

практика. Преддипломная практика (педагогическая) (ПК-1), Производственная практика. 

Преддипломная практика (педагогическая) (ПК-3); государственной итоговой аттестации в 

форме: Выполнение и защита выпускной квалификационной работы (ПК-1), Выполнение и 

защита выпускной квалификационной работы (ПК-3), Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена (УК-9) 
   

Раздел 3. ОПИСАНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 
  

Для формирования заявленных компетенций используются методологические технологии, 

реализующие деятельностный, личностно-ориентированный, практико-ориентированный 

подходы. 

Основными стратегическими технологиями являются: лекционные занятия, практические 

занятия, процедуры самообучения 

На достижение конкретных целей обучения направлены применяемые тактические 

технологии: задания, информационные, классическая лекция 
  

Раздел 4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
  

8 семестр 
 

 

 



 

 

Виды и темы занятий 
Количество 

часов 

Формируемые 

компетенции 

Введение в дисциплину "Теория отраслевых рынков". 

Основные характеристики структуры отраслевого рынка 

36 ПК-1, ПК-3, 

УК-9 

Лекция. Введение в дисциплину "Теория отраслевых рынков". 

Предмет, методы и направления исследований дисциплины 

"Теория отраслевых рынков".   

Понятие экономики отраслевых рынков. Этапы развития 

экономики отраслевых рынков. Методология. Понятие и 

характеристика отраслевого рынка. Соотношение понятий 

"отраслевой рынок" и "отрасль". Границы отраслевого рынка. 

Продуктовые границы. Временные границы. Локальные 

(географические) границы. Классификация отраслевых рынков. 

Открытые и закрытые рынки. Структура рынка и факторы ее 

определяющие. Понятие и признаки фирмы как субъекта 

рынка. Подходы к анализу природы фирмы. Характеристика 

основных рыночных структур (совершенная конкуренция, 

монополия, олигополия, монополистическая конкуренция). 

Особенности отраслевого рынка с естественной монополией. 

Виды естественных монополий. 

2 
 

Практическое занятие. Анализ структуры отраслевого рынка: 

количественные показатели  

Количественные показатели структуры отраслевого рынка. 

Коэффициент рыночной концентрации. Индекс Херфиндаля-

Хиршмана. Индекс Ханна и Кея. Коэффициент энтропии. 

Кривые концентрации отраслевых рынков. Кривые 

распределения рыночных долей. Кривые концентрации 

отраслевых рынков. 

2 
 

Задания для самостоятельной работы, в том числе выполнение   

1. Изучить рекомендованную учебную и учебно-методическую 

литературу и электронные образовательные ресурсы.   

2. Выполнить задания текущего контроля в соответствии с 

электронным курсом.   

3. Изучить следующие темы и вопросы:  

Анализ структуры отраслевого рынка:  качественные 

показатели. Барьеры входа. Барьеры выхода. Классификация 

отраслевых рынков. Классификация Д. Бейна. Стратегические 

барьеры. Нестратегические барьеры. Виды стратегических и 

нестратегических барьеров. Анализ и оценка барьеров. Норма 

входа, норма проникновения, норма выхода. Понятие 

рыночной власти. Понятие монопольной власти. Показатели 

монопольной власти. Норма экономической прибыли 

(коэффициент Бэйна), коэффициент Лернера, коэффициент 

Тобина, коэффициент Папандреу (коэффициент 

проникновения). Слияния и поглощения: определение, виды, 

мотивы, последствия. Соотношение понятий «слияние» и 

«поглощение». Виды (типы) и мотивы слияний.  

Горизонтальная интеграция. Диверсификация (или 

конгломератное слияние/поглощение). Вертикальная 

интеграция. Мотивы, побуждающие к слияниям или 

поглощениям. Рыночное доминирование. Экономия от 

масштаба производства.. 

32 

 

Иная контактная работа:  0 
 

   

 

 



 

 

9 семестр 

Виды и темы занятий 
Количество 

часов 

Формируемые 

компетенции 

Основные характеристики структуры отраслевого рынка. 

Дифференциация продукта на отраслевом рынке. 

Стратегическое взаимодействие крупных фирм на рынке 

48 ПК-1, ПК-3, 

УК-9 

Лекция. Дифференциация продукта на отраслевом рынке.  

Дифференциация продукции. Реальная и «фантомная» 

дифференциация. Дифференцирование, стратегия 

дифференцирования товара. Последствия дифференциации.  

2 
 

Практическое занятие. Дифференциация продукта на 

отраслевом рынке.  

Вертикальная и пространственная дифференциация продукта. 

Модели дифференциации:  Мишеля Муссы, Шервина Розена, 

Жака Габцевича, Жака-Франсуа Тиссе, Анвера Шакеда,, Джона 

Саттона. Выбор потребителя между качеством товара и 

расходами на все другие товары на рынке вертикально 

дифференцированного продукта. Выбор потребителя на рынке 

вертикально дифференцированного продукта, при условии 

входа на рынок новой фирмы с новой торговой маркой.   

2 
 

Лекция. Стратегическое взаимодействие крупных фирм на 

рынке.  

Кооперативная модель взаимодействия олигополистов. 

Причины возникновения картелей. Факторы сохранение 

картеля.   

2 
 

Практическое занятие. Ценовая дискриминация.  

Понятие ценовой дискриминации. Цель ценовой 

дискриминации. Ценовая дискриминация первой степени. 

Ценовой дискриминация второй степени. Ценовая 

дискриминация третьей степени.   

2 
 

   

 

 



 

 

Задания для самостоятельной работы, в том числе выполнение   

1. Изучить рекомендованную учебную и учебно-методическую 

литературу и электронные образовательные ресурсы.   

2. Выполнить задания текущего контроля в соответствии с 

электронным курсом.   

3. Изучить следующие темы и вопросы:  

Слияния и поглощения. Последствия (эффективность) слияний 

и поглощений.  

Оценка эффективности слияний и поглощений, их последствия.  

Волны слияний и поглощений в XX и начале XXI вв. 

Преимущества и специфика участия компаний в подобных 

сделках. Стратегические альянсы. Тендер. Франчайзинг.  

Дифференциация продукта на отраслевом рынке  

Способы измерения дифференциации продукта на отраслевом 

рынке. Продуктовая дифференциация. Перекрестная 

эластичность спроса. Индекс энтропии. Модель 

горизонтальной дифференциации продукта.  Модель 

Хотеллинга. Модель Салопа.  

Стратегическое взаимодействие крупных фирм на рынке. 

Монополистическая конкуренция и олигополия. Барьеры 

вхождении в отрасль. Характеристики олигополистического 

рынка. Стратегическое поведение фирмы. Формы 

стратегического поведения фирм. Типы стратегий поведения 

фирм в условиях олигополии. Некооперативные стратегии. 

Кооперативные стратегии.   

Модель Бертрана. Модель Курно. Модель Штакельберга. 

Модель доминирующей фирмы Форхаймера.   

Стратегическое взаимодействие крупных фирм на рынке. 

Кооперативная модель взаимодействия олигополистов.  

Методы предотвращения нарушения картельного соглашения.  

Ценовая дискриминация. Экономические и  психологические 

методы ценовой дискриминации.  

 

40 

 

Государственная отраслевая политика. Применение 

дисциплины в предметной области при решении 

профессиональных задач.  

24 ПК-1, ПК-3, 

УК-9 

Лекция. Использование теоретических знаний и практических 

умений дисциплины "Теория отраслевых рынков" в 

предметной области при решении задач профессиональной 

деятельности.  

Содержание, состав, дидактические единицы дисциплины 

"Теория отраслевых рынков" (природа и специфика отраслевых 

рынков, структура, механизмы и закономерности 

функционирования,  основные принципы организации 

исследований по проблемам управления отраслевыми 

рынками; основы построения, расчета и анализа  системы 

показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих 

субъектов в соответствии с особенностями функционирования 

отраслевых рынков и т.д.). Учебно-методические издания,  

справочные материалы и информационные ресурсы для 

изучения дисциплины.  

 

2 
 

Практическое занятие. Использование образовательного 

потенциала и  социокультурной среды в преподавании 

предмета по профилю.  

 

2 
 

 

 



 

 

Социокультурная среда. Учебный материал по дисциплине, 

применимый  в различных формах учебной и во внеурочной 

деятельности. Методы, приемы и технологии обучения. 

Использование полученных знаний, умений и навыков по 

дисциплине "Теория отраслевых рынков" в решения 

педагогических, научно-методических и организационно-

управленческих задач, формирования образовательного 

потенциала, достижения личностных и метапредметных 

результатов обучения. 

 
 

Задания для самостоятельной работы, в том числе выполнение   

1. Изучить рекомендованную учебную и учебно-методическую 

литературу и электронные образовательные ресурсы.   

2. Выполнить задания текущего контроля в соответствии с 

электронным курсом.   

3. Изучить следующие темы и вопросы:  

Государственное регулирование функционирования отраслей и 

рынков.  

Отраслевая политика. Индустриальная политика. Подходы к 

определению содержания индустриальной политики. Методы 

отраслевой политики государства. Типы индустриальной 

политики (защитная, наступательная, пассивная, активная). 

Антимонопольная политика государства.  

Государственное регулирование функционирования отраслей и 

рынков. Результативность индустриальной политики 

государства. Функции государства. Критерии эффективности 

национальной индустриальной политики. Антимонопольное 

законодательство. Международный опыт антимонопольного 

регулирования. 20 

 

Иная контактная работа: зачет 0 
 

 

 

  

Раздел 5. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Изучение дисциплины «Теория отраслевых рынков» рекомендуется начать с ознакомления с 
рабочей программой, ее структурой и содержанием разделов. Учебный материал 

структурирован, изучение дисциплины осуществляется в тематической 
последовательности. Занятия лекционного типа дают систематизированные знания по 

дисциплине «Теория отраслевых рынков», концентрируют внимание на наиболее сложных и 

важных вопросах. Во время лекционных занятий рекомендуется вести конспектирование 
учебного материала; обращать внимание на формулировки и категории, раскрывающие суть 

проблемы, явления или процесса; зафиксировать выводы и практические рекомендации. 
Подготовка к занятиям семинарского типа включает ознакомление с планом практического 

занятия; работу с конспектом лекций, выполнение домашнего задания, работу с учебной и 
учебно-методической литературой, научными изданиями и электронными 

образовательными ресурсами, рекомендованными рабочей программой 
дисциплины «Теория отраслевых рынков». Содержание самостоятельной 

работы определяется рабочей программой дисциплины «Теория отраслевых рынков», 

оценочными и методическими материалами, заданиями и указаниями преподавателя, в том 
числе заданиями текущего контроля на электронном курсе. Самостоятельная работа может 

осуществляться в аудиторной и внеаудиторной формах. Эффективным средством 
осуществления самостоятельной работы является электронная информационно-

образовательная среда университета, которая обеспечивает доступ к образовательной 
программе, рабочей программе дисциплины  «Теория отраслевых рынков», к электронным 

библиотечным системам, профессиональным  

 

 



 

 

базам данных и информационным справочным системам. Изучение дисциплины «Теория 
отраслевых рынков» включает выполнение заданий на электронном курсе. Периодичность 

проведения, формы текущего контроля успеваемости, система оценивания хода освоения 
дисциплин представлены в рабочей программе и на электронном курсе. Формой 

промежуточной аттестации по дисциплине «Теория отраслевых рынков» является зачёт. 

 

  

Раздел 6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

6.1. Учебно-методическое обеспечение 
 

   

№№ 

п/п 
Список используемой литературы 

Количество  

экземпляров печатных 

изданий, имеющихся в 

библиотеке, или 

электронный адрес издания 

(ресурса) в сети Интернет 

УЧЕБНЫЕ, УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ И НАУЧНЫЕ ИЗДАНИЯ 

1. Журавлева,  Г. П. Экономическая теория. 

Микроэкономика- 1,2. Мезоэкономика [Электронный 

ресурс] : учебник / Журавлева Г. П. 8-е изд. Москва: 

Дашков и К, 2022. - 934 с. ISBN 978-5-394-04124-2.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

77691 

2. Евсеенко,  Е. А. Экономическая теория. Микроэкономика 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / Евсеенко Е. А. 

Москва: Дашков и К, 2022. - 130 с. ISBN 978-5-394-05029-

9.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

28929 

3. Коротун,  О. Н. Микроэкономика [Электронный ресурс]  : 

учебное пособие для бакалавров / О. Н. Коротун, И. С. 

Кошель, М. А. Новичкова. Москва: Дашков и К, 2018. - 66 

с. ISBN 978-5-394-03104-5.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/1

10767 

4. Экономика отраслевых рынков: формирование, практика 

и развитие; Самозанятость населения: правовое и 

экономическое регулирование [Электронный ресурс]. 

Москва: Дашков и К, 2017. - 272 с. ISBN 978-5-394-02853-

3.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/9

4051 

5. Рой, Лариса Владимировна. Анализ отраслевых рынков 

[Текст]  : учебник / Л. В. Рой, В. П. Третьяк; МГУ им. М. 

В. Ломоносова, экон. фак. Москва: Проспект, 2017. - 440, 

[1] с. ISBN 978-5-392-26305-9.  Экземпляры: всего  20.   

 

20   

6. Розанова, Надежда Михайловна. Экономика отраслевых 

рынков [Текст]  : [учеб. для студентов вузов по экон. 

специальностям] / Н. М. Розанова; Гос. ун-т - Высш. шк. 

экономики. М.: Юрайт, 2011. - 906 с. ISBN 978-5-9916-

1189-3978-5-9692-1142-1.  Экземпляры: всего  9.   

 

9   

7. Торопова, Евгения Васильевна. Маркетинг отраслевых 

рынков [Текст] : [учебное пособие для студентов вузов по 

направлению подготовки 080100.68 "Экономика" 

(квалификация/степень "магистр")] / Е. В. Торопова, Е. В. 

Родионова; М-во образования и науки РФ, ФГБОУ ВПО 

"Поволж. гос. технол. ун-т". Йошкар-Ола: ПГТУ, 2013. - 

100 с. ISBN 978-5-8158-1132-4.  Экземпляры: всего  161.   

 

161  /  

https://portal.volgatech.net/b

ooks/Toropova_marketing_ot

raslevyx_rynkov.pdf 

8. Зюляев, Николай Александрович. Микроэкономика 

[Текст] : продвинутый уровень : учебное пособие / Н. А.  

26  /  

https://portal.volgatech.net/b 
 



 

 

 Зюляев; М-во образования и науки РФ, ФГБОУ ВПО 

"Поволж. гос. технол. ун-т". Йошкар-Ола: ПГТУ, 2014. - 

170 с. ISBN 978-5-8158-1302-1.  Экземпляры: всего  26.   

 

ooks/Ziuliaev_microeconomi

ka_2014.pdf 

ЭЛЕКТРОННЫЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ 

1. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU   http://elibrary.ru 

2. Научная электронная библиотека «Киберленинка»   http://cyberleninka.ru 

3. Министерство экономического развития Российской 

Федерации 

  

https://www.economy.gov.ru

/ 4. Федеральная антимонопольная служба   https://fas.gov.ru/ 

5. Федеральная налоговая служба   https://www.nalog.gov.ru/ 

6. Федеральная служба по надзору в сфере защиты прав 

потребителей и благополучия человека 

  

https://www.rospotrebnadzor

.ru/index.php 

7. Федеральная служба государственной статистики   https://rosstat.gov.ru/ 

8. Портал "Единое содержание общего образования"   https://edsoo.ru 

9. Портал "Российская электронная школа"   https://resh.edu.ru 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ 

СИСТЕМЫ 

1. Справочно-правовая система Консультант+   http://www.consultant.ru 

2. Информационно-правовой портал Гарант   http://www.garant.ru 
  

6.2. Материально-техническая база и программное обеспечение 
 

    

№№ 

п/п 

Аудитории для прове-

дения учебных занятий, 

самостоятельной рабо-

ты и проведения госу-

дарственной итоговой 

аттестации 

Перечень основного оборудования Программное 

обеспечение 

1. 336 (I) Доска аудиторная 1.2*1.5 (1), 

Персональный компьютер 6 Atlant 

A2X2/2G(3)/монитор Viewsonic 

VA2013wm/3Y (1), ПК ICL REY 

H104.1  (системный 

блок,клав.мышь опт.,коврик, 

монитор  VA2231W-LED) (1), 

Комплект учебной мебели (1) 

Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Visio 

Professional, Microsoft 

Project Professional, 

Microsoft Visual Studio 

Enterprise, Комплект ПО 

для решения основных 

пользовательских задач 
  

Раздел 7. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ/ ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ 

СРЕДСТВ 

Критерии оценивания индикаторов достижения компетенций направлены на:   

- усвоение теоретического материала (объем знаний, глубина усвоения), предусмотренного 

рабочей программой;   

- умение излагать материал (четкость, грамотность изложения материала, точность и  



 

 

полнота воспроизведения учебного материала);   

- умение применять теоретические знания при решении практических заданий.  

Шкала оценивания представлена ниже. 
 

   

Уровень 

сформированности 

элементов 

компетенции 

Критерии оценивания 
Шкала 

оценивания 

Пороговый  

уровень 

Обучающийся имеет знания основного материала, 

проявляет умение логично его излагать, но может 

допускать неточности в изложении материала, 

недостаточно правильные формулировки, испытывает 

затруднения в выполнении практических заданий 

Зачтено 

  

7.1. Промежуточная аттестация обучающихся   

Промежуточная аттестация обучающихся направлена на оценивание результатов обучения 

по дисциплине (модулю) и проводится с использованием фондов оценочных средств.  

  

Примеры типовых контрольных заданий из базы фонда оценочных средств по 

образовательной программе. 

1. В становлении экономики отраслевых рынков выделяют ______ этапа (ов) 

а) три 

б) четыре 

в) пять 

б) два 

2. Ослабление роли государственного регулирования в странах с высокоразвитой рыночной 

экономикой, рост потребности в изучении механизмов функционирования отраслевых 

рыночных структур относится к __________ гг. 

а) 1970-е годы и по настоящее время 

б) 1940 – 1970 

в) 1933 – 1940 

г) 1887 – 1915 

3. С точки зрения предмета дисциплины «Теория отраслевых рынков» для периода 1887 – 

1915 гг. характерно (-на) 

а) необходимость более глубокого изучения и обоснования роли государственного 

регулирования в период формирования первых регулирующих органов и первых 

антитрестовых законов 

б) серьезная переоценка действительности роли рыночной конкуренции при осмыслении 

последствий экономической депрессии 

в) ослабление роли государственного регулирования в странах с высокоразвитой рыночной 

экономикой, рост потребности в изучении механизмов функционирования отраслевых 



 

 

рыночных структур 

г) наличие полного контроля государства над экономикой 

4. Мотив, заключающийся в переоценки реальных возможностей роли конкуренции в 

развитии экономики, относится к _______ этапу формирования экономики отраслевых 

рынков 

а) второму 

б) третьему 

в) четвертому 

г) первому 

5. Одним из разработчиков гарвардской парадигмы является 

а) Бейн 

б) Тобин 

в) Саттон 

г) Лоренц 

6. Гарвардская парадигма «структура – поведение – результат» была разработана 

профессорами Гарвардской школы Э. Мейсоном и Д. Бейном 

а) в 1940–1950-х гг. 

б) в 1950–1960-х гг. 

в) в 1960–1970-х гг. 

г) в 1970–1980-х гг. 

7. Для взглядов Чикагской школы на методологию изучения структуры отраслевых рынков 

относится 

а) выявление последствий государственного вмешательства 

б) эмпирические исследования 

в) выявление влияния характеристик отрасли на поведение агентов рынка 

г) возможность предсказать поведение и результат 

8. Для взглядов Гарвардской школы на методологию изучения структуры отраслевых рынков 

относится 

а) эмпирические исследования 

б) теоретический анализ 

в) исследование проблемы выбора с точки зрения закономерностей принятия оптимальных 

решений 

г) выявление последствий государственного вмешательства 

9. Чикагская школа использует __________ модели для объяснения поведения фирм и 



 

 

структуры рынка 

а) микроэкономические 

б) мезоэкономические 

в) макроэкономические 

г) международные 

10. Часть рыночного пространства, образованная пересечением товарного сектора и 

потребительского сегмента – это 

а) рыночная ниша 

б) отраслевой рынок 

в) сегмент 

г) сектор 

11. Часть рыночного пространства, характеризующаяся сочетанием специфических 

потребительских сегментов и специфических товаров, работ и услуг, имеющих в основе 

общую материальную, техническую и технологическую базу – это 

а) отраслевой рынок 

б) рыночная ниша 

в) сегмент 

г) сектор 

12. Сегмент (потребительский) – это 

а) часть рыночного пространства, занятая специфическим контингентом покупателей, т.е. 

покупателями, которые по главному признаку или совокупности признаков объединены в 

данный контингент и этим отличаются от других покупателей 

б) часть рыночного пространства, образованная пересечением товарного сектора и 

потребительского сегмента 

в) часть рыночного пространства, характеризующаяся сочетанием специфических 

потребительских сегментов и специфических товаров, работ и услуг, имеющих в основе 

общую материальную, техническую и технологическую базу 

г) часть рыночного пространства, занятая специфическим, т.е. отличающимся от других 

товаров, товаром 

13. Термином, характеризующим совокупность экономических условий, при которых 

покупатели и продавцы взаимодействуют для осуществления взаимовыгодных товарно-

денежных отношений является 

а) рынок 

б) отрасль 

в) сегмент 

г) сектор 



 

 

14. Субъекты отраслевого рынка можно разделить на __________ основные групп (-пы) 

а) три 

б) четыре 

в) пять 

г) шесть 

15. Эффективность производства и распределения ресурсов в схеме «структура-поведение-

результативность» относится к 

а) результативности 

б) базовым условиям рынка 

в) поведению фирм 

г) структуре рынка 

16. Продуктовые и рекламные стратегии в схеме «структура-поведение-результативность» 

относятся к 

а) поведению фирм 

б) базовым условиям рынка 

в) результативности 

г) структуре рынка 

17. «Структура рынка» в схеме «структура-поведение-результативность» не включает 

а) ценовая стратегия и затраты на исследования и инвестиции 

б) численность и распределение продавцов и покупателей 

в) дифференциация продукта 

г) наличие или отсутствие барьеров входа в отрасль 

18. К параметрам, характеризующим рынок не относится (-ятся) 

а) совокупность предприятий, производящих схожие продукты (товары), использующие 

однотипные технологии и ресурсы 

б) совокупность условий осуществления сделок купли-продажи 

в) заменимость с точки зрениям потребителя 

г) характер и степень удовлетворяемых потребностей 

19. Большое число продавцов, объем продаж каждого из которых мал по отношению к 

размеру рынка является характеристикой … 

а) совершенной конкуренции; 

б) монополистической конкуренции; 

в) олигополии; 



 

 

г) монополии. 

20. К основным чертам рынка, характеризующим структуру рынка и тип конкуренции не 

относится 

а) величина налогов 

б) количество фирм-конкурентов 

в) «легкость» входа и выхода с рынка 

г) характер продукции 

21. Что является характеристикой рыночной структуры «олигополия» 

а) несколько продавцов (производителей) на рынке, объем продаж каждого достаточно велик 

по отношению к размеру рынка 

б) один продавец (производитель) на рынке 

в) большое число продавцов (производителей), объем продаж каждого из которых мал по 

отношению к размеру рынка 

г) очень большое число продавцов (производителей) объем продаж каждого из которых мал 

по отношению к размеру рынка  

22. Если значение индекса Херфиндаля-Хиршмана равно нулю, то рынок характеризуется 

а) совершенной конкуренцией 

б) монополистической конкуренцией 

в) олигополией 

г) монополией 

23. Слияние двух и более фирм _______уровень концентрации 

а) увеличивает 

б) уменьшает 

в) не изменяет 

г) данный процесс не связан с рыночной концентрацией 

24. Показатель, который измеряется как сумма квадратов рыночных долей крупнейших 

фирм, называется… 

а) индексом Херфиндаля-Хиршмана 

б) коэффициентом концентрации 

в) индексом энтропии 

г) коэффициентом Джини 

25. Показатель, который измеряется как сумма квадратов рыночных долей крупнейших 

фирм, называется… 

а) индексом Херфиндаля-Хиршмана 



 

 

б) коэффициентом концентрации 

в) индексом энтропии 

г) коэффициентом Джини 

26. Дифференциация продукта в большей степени характерна для 

а) монополистической конкуренции 

б) монополии 

в) олигополии 

г) совершенной конкуренции 

27. Стратегическое взаимодействие продавцов на рынке характерно для 

а) олигополии 

б) монополии 

в) совершенной конкуренции 

г) монополистической конкуренции 

28. Степень продуктовой дифференциации может быть измерена через 

а) перекрестную эластичность спроса 

б) эластичность спроса по цене 

в) эластичность предложения по цене 

г) эластичность спроса по доходу 

29. Дифференциация продукта бывает… 

а) вертикальная 

б) интегральная 

в) диагональная 

г) эластичная. 

30. Автором модели пространственной дифференциации, получившей название модель 

«кругового города» является 

а) Салоп 

б) Хотеллинг 

в) Розен 

г) Тиссе 

31. Автором модели пространственной дифференциации, получившей название модель 

«кругового города» является 

а) Салоп 

б) Хотеллинг 



 

 

в) Розен 

г) Тиссе 

32. К стратегическим барьерам входа фирм на отраслевой рынок не относится 

а) ограниченная емкость рынка 

б) сберегающие инновации 

в) издержки по созданию имиджа фирмы 

г) ценообразование, ограничивающее вход 

33. К барьерам социально-экономического характера не относится (-ятся) 

а) лицензирование деятельности 

б) высокая насыщенность рынка товаром 

в) низкая платежеспособность населения 

г) количество и уровень жизни покупателей 

34. Статистическим показателем, отражающем уровень входных и выходных барьеров и 

рассчитываемым в процентах как отношение количества вошедших новых фирм и общее 

число фирм (старые и новые), является 

а) норма входа 

б) норма выхода 

в) процент выживаемости 

г) норма конкуренции 

35. Показатель, показывающий экономическую прибыль на одну денежную единицу 

собственного инвестированного капитала, называется коэффициентом 

а) Бейна 

б) Тобина 

в) Лернера 

г) Папандреу 

36. Процесс, представляющий собой объединение компании, производящих товары, 

находящиеся на разных стадиях одного производственного процесса, называется 

а) вертикальной интеграцией 

б) горизонтальной интеграцией 

в) диверсификацией 

г) дифференциацией 

37. Приобретение фирмой другой фирмы, высшее руководство которой настроено против 

подобной сделки - это 

а) поглощение 



 

 

б) слияние 

в) реорганизация 

г) интеграция 

38. К основным терминам дисциплины «Теория отраслевых рынков» можно отнести 

а) антимонопольное законодательство 

б) валовый внутренний продукт 

в) денежно-кредитная политика государства 

г) инфляция 

39. Конкурентная стратегия отдельной фирмы на рынке является инструментом для 

формирования __________ барьеров 

а) стратегических 

б) нестратегических 

в) горизонтальных 

г) вертикальных 

39. Конкурентная стратегия отдельной фирмы на рынке является инструментом для 

формирования __________ барьеров 

а) стратегических 

б) нестратегических 

в) горизонтальных 

г) вертикальных 

40. Какой из учебных предметов максимально может быть использован при изучении 

дисциплины «Теория отраслевых рынков» 

а) математика 

б) информатика 

в) физика 

г) химия 

 
 

Перечень вопросов для проведения промежуточной аттестации 

1. Предмет и методы дисциплины «Теория отраслевых рынков». 

2. Этапы развития предмета дисциплины «Теория отраслевых рынков». 

3. Подходы к изучению структуры отраслевых рынков 

4. Гарвардская школа в изучении структуры отраслевых рынков. 

5. Чикагская школа в изучении структуры отраслевых рынков. 



 

 

6. Субъекты отраслевого рынка и их характеристика. 

7. Понятие рынка и отрасли в теории и практике. 

8. Классификация отраслевых рынков. 

9. Границы отраслевого рынка. 

10. Структура рынка и факторы ее определяющие. 

11. Подходы к анализу природы фирмы. Понятие и признаки фирмы как субъекта рынка. 

12. Отраслевые структуры и особенности их формирования (монополия, монополистическая 

конкуренция, олигополия). 

13. Особенности отраслевого рынка с естественной монополией. Виды естественных 

монополий. 

14. Количественные показатели структуры отраслевого рынка. 

15. Качественные показатели структуры отраслевого рынка. 

16. Понятие барьеров входа-выхода фирм на отраслевой рынок. 

17. Стратегические барьеры входа на отраслевой рынок и их характеристика. 

18. Нестратегические барьеры входа на отраслевой рынок и их характеристика. 

19. Характеристика показателей концентрации фирм на отраслевом рынке. 

20. Показатели монопольной власти и их характеристика (индекс Бейна, индекс Лернера, 

коэффициент Тобина, коэффициент Попандреу). 

21. Соотношение понятий «слияние» и «поглощение». 

22. Виды (типы) и мотивы слияний. 

23. Интеграционные процессы на отраслевых рынках. Виды интеграции. 

24. Основные мотивы фирм к вертикальной интеграции. 

25. Последствия (эффективность) слияний и поглощений. 

26. Понятие дифференциации продукта на отраслевом рынке. 

27. Показатели измерения дифференциации продукта. 

28. Горизонтальная дифференциация продукта. 

29. Вертикальная дифференциация продукта. 

30. Классификация некооперативных стратегий поведения фирм на отраслевом рынке 

(модели Курно, Бертрана). 

31. Кооперативные стратегии поведения фирм на рынке. Картельные соглашения. 

32. Понятие и условия применения ценовой дискриминации. 

33. Типы ценовой дискриминации и их характеристика. 

34. Понятие и характеристика несостоятельности отраслевого рынка. 



 

 

35. Отраслевая и индустриальная политика. Методы отраслевой политики государства. 

36. Антимонопольная политика государства. Международный опыт антимонопольного 

регулирования. 

37. Методы предотвращения нарушений картельных соглашений. 

38. Содержание, состав, дидактические единицы дисциплины «Теория отраслевых рынков». 

39. Использование образовательного потенциала и социокультурной среды в преподавании 

предмета. 

40. Учебный материал по дисциплине, применимый в различных формах учебной и во 

внеурочной деятельности (научно-методической, проектной, организационно-

управленческой). 

 
 

  


